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Die Geschafte in der Thuner Innenstadt bieten vieles -
trotz aktuellem Lockdown

Auch wenn im Moment viele Lokale Corona-bedingt geschlossen sind, gibt es gute Angebote und Griinde fiir einen Besuch der
Thuner Innenstadt. Zudem gilt: Wer lokal on- oder offline einkauft, handelt bewusst und zeigt jetzt viel Solidaritat.

niemand weiss, wie die Post-Corona-Zeit aus-

sehen wird. Dazu iiberschlagen sich zwar die
Spekulationen, wobei die Theorien fiir heisse Kopfe
und allerlei Wirbel sorgen. Es bleibt kein Stein auf
dem anderen! Auch die Pflastersteine in der Thuner
Innenstadt erleben derzeit noch nie dagewesene Mo-
mente. Doch statt Triibsal zu blasen und in Lethargie
zu verharren, appellieren sie gemeinsam mit Thuncity,
der Innenstadt-Genossenschaft Thun (IGT) an die
Thuner Bevilkerung: «Lokal einkaufen ist jetzt wich-
tiger denn jel» Damit werden ndmlich grundlegende
Zeichen der Solidaritit gesetzt sowie Arbeits- und Aus-
bildungsplitze gesichert.

I {est steht: Momentan ist alles im Umbruch und

Gut zu wissen: Diverse Geschiifte sind auch withrend
des aktuellen Lockdowns offen. Allen voran diejenigen
fiir Lebensmittel und Giiter des kurzfristigen tiglichen
Bedarfs sowie Bickereien, Confiserien und Metzgerei-
en. Aber auch die Zoohandlung und der Blumenladen
bleiben diesmal gesfnet — wie auch Parfiimerien, Dro-
gerien, Apotheken, Poststellen, Banken, Reisebiiros,
Telekommunikationsanbieter und Frisére. Schliesslich
natiirlich Arztpraxen und weitere Einrichtungen von
Gesundheitsfachpersonen — auch Optiker und Hér-
akustiker. Ebenfalls offen sind Geschifte, die Unter-
halt und Reparaturen anbieten. Es empfiehlt sich vor-
her die derzeit zumeist angepassten Offnungszeiten via
Website des jeweiligen Geschiifts zu tiberpriifen. Wie
(fast) gewohnt finden zudem statt: der Thuner Wo-
chenmarkt im Billiz (nur Lebensmittel), jeweils mitt-
wochs und samstags, sowie der samstigliche Frischpro-
duktemarkt auf dem Rathausplatz.

Sich in einem der Geschiifte in der Thuner Innenstadt
zum Valentinstag einen Blumenstrauss oder ein Parfiim
zu kaufen, liegt denn auch heuer drin — inklusive ganz
miithelosem Finden eines Parkplatzes.

Praktisch alle Geschiifte beraten personlich am Telefon
sowie per E-Mail und nehmen Bestellungen entgegen.
Zudem ist hiufig ,Click and Collect” méglich. Das
heisst: via Onlineshop Ware bestellen und diese vor Ort
abholen, so fliessen die Umsiitze in die Kassen der ort-
lichen Filialen. Wobei die Bestellungen aktuell nattir-
lich ebenso per Post oder Velokurier versandt werden.
«Es liegt den Geschiiften sehr am Herzen, ihre Kunden
personlich und wie gewohnt professionell zu bedienen
und zu beraten», sagt Ursula Fliick-Arbeiter, Geschifts-
fithrerin der Innenstadt-Genossenschaft Thun.

«Jeder Franken zihlt! Wir beraten
per WhatsApp, sind auf Instagram
oder Facebook — und bringen den
Kunden Kleider zur Anprobe
nachhause oder bieten einen
Abholservice vor unserem Geschiift.»

Thomas Tschui, Tschui Menswear

Offene Lebensmittel-
Spezialitatengeschafte

e Bickerei Confiserie Galli, Freienhofgasse 15
e Claro Weltladen, Obere Hauptgasse 43
e Confiserie Steinmann, Billiz 37

e Enoteca Italia, Hofstettenstrasse 15

e Kisekeller, Freienhofgasse 9

e [iderach (Schweiz) AG, Billiz 19

e Metzgerei Miiller, Linggasse 8

e MiraTee, Freienhofgasse 2

¢ Oekoladen, Obere Hauptgasse 20

® Reber am Plitzli, Obere Hauptgasse 76
e Simplyfine, Untere Hauptgasse 5

e Stadtmetzgerei Muster, Billiz 4

e Van der Heijden Wein & Spirituosen,
Freienhofgasse 5

e vomFass, Gerberngasse 4
e Wenger Spezialititen, Scheibenstrasse 1

® Wochenmarkt und Frischproduktemarkt

Diverse Thumner Geschiifte sind offen oder haben ein spezielles Angebot.

Lokal einkaufen: on- oder offline

Es ist allgegenwiirtig: Online-Shopping ist jetzt total angesagt! Verschiedene lokale
Héndler fithren nun in Thun verstirkt oder erstmals eigene Webshops — also sind das
100-prozentige Thuner Onlineshops. Uber diese digitalen Verkaufskanile kinnen
Interessierte jetzt sowohl online als auch lokal einkaufen! Denn in Zeiten wie diesen
gewinnen Online-Prisentations- und Verkaufsplattformen massiv an Bedeutung. Das
bemerkt auch die Thuner Innenstadt. Die IGT unterstiitzt daher das Innenstadt-
Gewerbe gerne zusitzlich auf ihrer Website mit speziell angelegten Adressverzeich-
nissen mit den Take-Away-Angeboten und Onlineshops (siehe Links hier im An-
schluss).

Das Gegenstiick zum Webshop im Handel ist der Take-Away-Service in der Gastro-
nomie. Mit diesem trumpfen neuerdings einige Restaurants in der Thuner Innenstadt
auf — zum Teil erstmalig. So kénnen sich Liebhaber®innen von stimmungsvollen
Momenten in Gaststitten zumindest den kulinarischen Teil zu sich nachhause holen
—und dem asiatischen oder italienischen Abend im trauten Daheim steht nichts mehr
im Wege. Sehr lobenswert und heutzutage quasi unumginglich: Die meisten Gastro-
betriebe legen bei ihrem Take Away auch Wert auf eine nachhaltige Verpackung!

Die Modegeschifte haben zwar geschlossen. Doch gehen viele von ihnen innovative,
neue Wege fiir ihre Kundinnen und Kunden, welche nicht bis nach dem Lockdown
warten wollen. Zum Beispiel sind portofreie Modepakete méglich. Wobei Mode-
inspirationen nun vermehrt auf Instagram und Facebook gezeigt werden, um trotz-
dem priisent zu sein und Bestellungen zu erleichtern. Auch Schmuck in Auftrag ge-
ben ist méglich. Denn der Tag wird kommen, an dem man diesen und die neuen
Kleider wieder ausfiihren und zeigen kann!

«Unser Take-Away-Service sorgt in erster
Linie fiir einen Kontakt, wir setzen damit
ein Zeichen und machen Werbung.
Wir wollen aktiv bleiben —
ganz ohne Food-Waste!»

Lea Maccarone, Trattoria Rimini

Chancen fiir den Fachhandel

Natiirlich bedauern es alle Geschifte der Thuner Innenstadt, viel weniger direkten
Kontakt zu den Leuten zu haben. So fehlen derzeit etwa auch gemeinsame Erlebnis-
se. Jedoch betonen die Vertreterinnen und Vertreter der Lokale einstimmig: «Die
Moglichkeit, trotz Lockdown lokal einkaufen zu kiénnen, werde sehr geschitzt.»
Denn nicht alle kaufen gern und jetzt nur noch iiberwiegend im Internet ein. Be-
stimmte Ware ist denn auch nach wie vor sogar heikel oder einfach schwierig online
zu beurteilen. Daher ist man sich in Fachkreisen ebenso einig: «Wir miissen auch
weiterhin mit den vorhandenen Moglichkeiten im Detailhandel arbeiten und unsere
Stirken noch mehr betonen!» Das sind im stationdren Einzelhandel offensichtlich
die Beratung, die Services und die situative Kulanz der Fachhiindler.

Die neue lokale Vielfalt

Die Krise hat zu einer Renaissance und neuen Wert-
schiitzung des Regionalen und Lokalen gefiihrt. Hind-
ler und Hiindlerinnen kénnen diesen lokalen Zusam-
menhalt nutzen, um sich neu aufzustellen und den
stationdren Handel in Zukunft anders zu gestalten:
emotionaler, niher, vielfiltiger, nachhaltiger und sinn-
hafter. Die Kommunikation iiber geteilte Werte schafft
lokale Verbundenheit. Voraussetzung dazu ist die Be-
reitschaft zur Vernetzung und zur radikalen Moderni-
sierung des Handels.

«Wir bieten einen
Musik-"Take-Away:
entweder Instrumente
und Zubehor zum Abholen
oder wir liefern
Bestellungen gratis nachhause.
Unsere Branche
tut den Leuten gut!»

Markus Brénnimann, Musik Melody

Thuner Innenstadt schenken
Auch ein schones Zeichen von Solidaritit ist die Thun-
city Geschenkkarte, erhiltlich im Wert ab 20 bis 500
Franken. Sie wird in rund 200 Spezialgeschiften, Wa-
renhiusern, Restaurants und Dienstleistungsunterneh-
mungen der Thuner Innenstadt akzeptiert. Die Ge-
schenkkarte kann sowohl online als auch direkt in ei-
nem Geschiift in der Thuner Innenstadt gekauft wer-
den. Die Thuncity Geschenkkarte ist eine prima Sache,
finden auch wir. Denn: Lokal einkaufen, also das Geld
vor Ort ausgeben ist wichtiger denn je — die Thuner
Innenstadt dankt es bald wieder mit erneuter Leben-
digkeit und altbekanntem Charme!

Barbara Marty

Thuncity/Innenstadt-Genossenschaft Thun (IGT)
Obere Hauptgasse 3, 3600 Thun, www.thuncity.ch
Take Aways in Thun:

www.thuncity.ch/takeaway

Geschiifte in Thun mit Online-Shops:
www.thuncity.ch/onlineshop



